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INTRODUCTION
LA REGLE 40

La regle 40* est un article de la Charte olympique du CIO et du
Handbook de I'lPC, qui expose les principes régissant l'utilisation de
I'image des participants aux Jeux Olympiques et Paralympiques, a des
fins publicitaires, pendant les périodes des Jeux Olympiques et
Paralympiques.

Cette regle a évolué dans le but d'offrir davantage d'opportunités
commerciales aux athletes, tout en protégeant les droits des
partenaires olympiques et paralympiques et en les mobilisant toujours
mieux au soutien des athleétes.

La regle 40 est en vigueur pour diverses raisons, notamment :

* Pour préserver le caractere unique des Jeux Olympiques et
Paralympiques en empéchant la surcommercialisation

* Pour que la prestation des athlétes reste la priorité

* Pour préserver les sources de financement

*ou régle de sponsoring & publicité de /athléte de /1PC
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y 02 REGLE 40, EUOLUTION

POSSIBILITES OFFERTES AUH
PARTICIPANTS ET LEURS PARTENAIRES

NON OLYNNPIGUES | NON
PARALYINIPICUES

PYEONGCHANG
=018

Publicité générique par un partenaire non
olympique / non paralympique pendant les
périodes des jeux

sous conditions @

sous conditions @

Utilisation des propriétés olympiques /
paralympiques (marques, symboles,
images, terminologies, expressions...)

%)

%)

Utilisation de certains termes liés aux Jeux
Olympiques / Paralympiques, en fonction
du contexte (Or, Médaille, Podium...)

%)

&

Procédure & vérification de la conformité
des publicités génériques

Demande par le participant via un formulaire
pour approbation avant le 1€ octobre 2017 (4
mois avant)

Demande par le partenaire non olympique /
paralympique via une plateforme en ligne
(CIO et IPC) (2 mois avant)

Messages publicitaires d'encouragement
et de félicitations par un partenaire non
olympique / non paralympique

Avant et apres la période des Jeux, sans
utilisation des propriétés olympiques /
paralympiques

Avant et apres les périodes des Jeux, sans
utilisation des propriétés olympiques /
paralympiques

Message de remerciement d'un athlete a
son partenaire non olympique / non
paralympique sur ses réseaux sociaux

sous conditions @
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A Ul SAPPLIQUE-T-ELLE ?
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p 03 REGLE 40, A QUI SAPPLIQUE-T-ELLE ?

ATHLETES
LES PARTICIPANTS AUN JEUN
La regle 40 s'applique a toutes les utilisations du
nom et de I'image du “participant” a des fins
commerciales (annonces print, spots TV, digital, ENTRAINEURS
PLV..) et sur les réseaux sociaux (Twitter, ET ENCADRANTS

Facebook, Instagram...)

Par participant, on entend tout concurrent,
entraineur, instructeur ou officiel qui participe
aux Jeux.
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REGLE 40

QUAND S'APPLIQUE-T-ELLE ?
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p 04 REGLE 40, CUAND S'APPLIQUE-T-ELLE ?

- Début de la période
- des Jeux Olympiques

- Fin de la période
- des Jeux Olympiques

: | BEIJING 2022
27 JANVIER 2022 4 FEVRIER 20 FEVRIER 22 FEVRIER k\-‘
Ouverture Cérémonie Cérémonie Cérémonie de cloture
du village olympique d'ouverture de cloture +2 jours _
Jeux Paralympiques
du 4 au 13 mars 2022
L @ @ L | |
Jeux Olympiques ,
du 4 au 20 février 2022 25 FEVRIER 4 MARS 13 MARS 16 MARS 2022
Ouverture Cérémonie Cérémonie Cérémonie de cloture
du village paralympique d'ouverture de cléture +2 jours
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Début de la période
- des Jeux Paralympiques

Fin de la période
.~ des Jeux Paralympiques
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0.
LES PRIIGIPES
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Les participants peuvent
utiliser leur image personnelle
et leur nom dans le cadre
d'accords de parrainages
personnels avec des
partenaires olympiques /
paralympiques ou non
olympiques et paralympiques,
qu'ils peuvent promouvoir
avant, pendant et apres les
périodes des Jeux, selon les
regles déterminées par le
CNOSF, le CPSF et Paris 2024
pour les JOP de Pékin.
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p 05 REGLE 40, LES PRINCIPES

PARTENAIRES OLYNIPIQUES
ET PARALVIIPIQUES

Les partenaires olympiques / paralympiques ayant signé un
contrat personnel avec un participant sont libres d'utiliser son
image a des fins publicitaires et de diffuser des messages
publicitaires de félicitations durant les périodes des Jeux. Les
participants sont libres de faire la promotion de leurs
partenaires olympiques / paralympiques et de leur adresser
des messages de remerciement.
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P 05 REGLE 40, LES PRINCIPES

PARTENAIRES NON OLYINPIQUES ET NON PARALYNIPIQUES

Les partenaires non olympiques / non
paralympiques ayant signé un contrat
personnel avec un participant sont
libres d'utiliser son image, sans
utilisation des propriétés olympiques /
paralympiques, en dehors des
périodes des Jeux.

Les partenaires personnels non
olympiques / non paralympiques sont
autorisés a maintenir leurs campagnes
publicitaires utilisant I'image des
athletes, sous réserve qu'elles
répondent a la définition de "campagne
générique” détaillée page 24.
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Les participants peuvent participer a la
promotion de leurs partenaires personnels
non olympiques / non paralympiques,
librement en dehors des périodes des jeux
et pendant les périodes des Jeux par le
biais d'un message de remerciement par
partenaire, en frangais, sur les comptes
personnels des réseaux sociaux et/ou site
web du participant, sans utilisation des
propriétés olympiques / paralympiques.

Les partenaires personnels non
olympiques / non paralympiques sont
autorisés a republier ce message de
remerciement, sans utilisation des
propriétés olympiques / paralympiques.

La campagne générigue désigne toute publicité pour une
marque ou une entreprise :

* dont le seul lien avec les Jeux, le CIO, I'IPC, Pékin 2022
et/ou le CNOSF / CPSF et/ou Paris 2024 et/ou les
délégations francaises olympique et paralympique est
que ladite publicité utilise I'image d’un participant ;
qui était déja diffusée au moins quatre-vingt-dix (90)
jours avant les périodes des Jeux ;

* et dont la diffusion est réguliere et n‘augmente pas
considérablement durant les périodes des Jeux.
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y 06 DEFINITION

LES PROPRIETES OLYIIPICUES ET PRRALVIVIPICUES

Les anneaux pour I'Olympisme
ou les agitos pour le
Paralympisme et I'ensemble
des propriétés olympiques et
paralympiques sont les
ambassadeurs visuels des Jeux
dans le monde.

Tout au long de I'année, leur

utilisation est réservée a une

autorisation expresse du CIO,

de I'lPC ou de ses

représentants (CNOSF, CPSF,

Paris 2024). \
Seuls les partenaires 2“35
olympiques et paralympiques

peuvent utiliser ces éléments

dans leurs communications. Moo T
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»les symboles olympiques & paralympiques ;

» Les emblemes;

» les mascottes et les pictogrammes des Jeux, et les
représentations graphiques relatives aux Jeux ;

» L'embleme des CNO ou des délégations nationales olympiques
et des CNP ou des délégations nationales paralympiques ;

» Les termes « olympique », « olympiques », « Jeux Olympiques », «
Olympiade », « Olympiades » ; « paralympique »,

« paralympiques », « Jeux Paralympiques », « paralympiade »,
« paralympiades » ;

»Le nom de la ville héte des Jeux et I'année des Jeux
(par exemple : « Pékin 2022 » ou « Beijing 2022 ») ;

» Tous les termes et symboles liés aux Jeux Olympiques et
Paralympiques enregistrés en tant que marques commerciales
et/ou protégés par la législation en vigueur dans le pays du CNO
/ CNP que le participant représente ou dans le pays dans lequel
la publicité est diffusée;

» Les noms des délégations olympiques & paralympiques, comme
« Team GB », « France Olympique » ou « France Paralympique » ;

» Les devises olympique et paralympique;;

» Tous les films, ceuvres musicales, motifs et ceuvres artistiques
créés par le CIO, I'lPC, le COJO(P) de Pékin 2022 ou tout CNO /
CNP;

» Tous les autres symboles, motifs, ceuvres, termes ou
expressions qui sont des traductions des propriétés énumérées
ci-dessus ou qui créent un risque de confusion avec elles.
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p 06 DEFINITION

PARTENAIRES OLYINIPICUES & PARALYINIPICUES
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Partenaires Mondiaux
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y 07 GONINMINICATION
PAR UN PARTICIPANT

Exemples de publications sur les réseaux sociaux
pendant les périodes des Jeux.

: Pourquoi ces publications
Publications Publications sont-elles conformes ?

@ tessaworley &

» Compte personnel de I'athlete
(réseaux sociaux),

» lllustration de son expérience

Autorisation de partager son personnelle des Jeus,

expérience personnelle aux Jeux
sans mention des partenaires.
L'utilisation des propriétés
lympi ralympi n TS oy
?o)llérgeqsudeasnestfeaciz piques sont Ve | » Utilisation des propriétés
: tessaﬁorley Pas facile de trouver la photo adéquate qui 7 \ Olympiques et paralympiques

résumerait ces 3 derniéres semaines... de bons et de L, .,
tolérées dans ce cas,

moins bons moments mais surtout pleins de souvenirs et O Q v
d'émotions. J'aurais tellement aimé rapporter une

i e " . 2
F;?ee:\lgeb?:dgﬁﬁ?: R R .&‘ Aimé par davidsmetanineofficiel et d’autres

personnes

» Pas de partenaire non olympique
ou non paralympique,

Un grand merci a tous pour votre soutien et votre amour
< rqari',ebgclllet Il est grand temps de rentrer a la maison!

‘ Yy
e bovs sl nealeeDhmeuesstins ) $33d » Pas de vidéo
A Qa B® © v An Q ® & ¢

» Photos sur sites possibles

Regle 40 | Consignes communication OLY - PARA | ©NOVEMBRE 2021




y 07 GONININICATION

PAR Ul PARTICIPANT La publication ci-contre n'est pas conforme
car elle associe :

Une pensée particubére pour tous ceux Qui me soutennent depus lo dbtet
G0 CHID MONVEBIUSE FVONTUr QUi 50 WETINGM, J0 TE3por, Par un 1ere

Exemples de publications sur les réseaux sociaux Utilisation de propriétés olympiques et
en dehors des périodes des Jeux. paralympiques dans le texte

(#roadtopékin / #roadtobeijing +
#Pékin2022 / #Beijing2022 +
#olympique)

ARTHURBAUCHET EMILIENJCK
Publications Publications

Q arthurbauchet & P
YW La Défense . emilienjck &

Identification d’un partenaire personnel non
olympique et paralympique
(texte et photo)

Pourquoi ces publications sont-elles
conformes ?

En dehors des périodes des Jeux et
sans utilisation des propriétés
olympiques et paralympiques.

Qv

@PD Aimé par valentinprades et d'autres personnes @351 Aimé par rayan_helal et d'autres personnes

T D O omilleniokTout estauestiondeternsit @ C |t at | on d e p artena | res p ersonn e| S,

: 3 . @seikofrance
Un immense merci pour votre confiance i,

A a 8 © v o a 6 & ¢« reprise d'une publicité, mise en avant
' ' de produits.
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V|

PouquOi Cette pUincation ia@ — 1airePerso pour son soutien

?

) 07 COMNMINICATION et conformet
PAR U PARTIGIPANT » Message de remerciement du partenaire
personnel non olympique ou non

Exemples de publications sur les réseaux sociaux paralympique.

pendant la période des Jeux.
» Image neutre, sans affichage de marque.

Autorisation d'adresser 1 message simple de remerciement par » Message citant le partenaire mais sans
partenaire personnel non olympique ou non paralympique mention de propriété olympique ou
pendant les périodes des Jeux. paralympique.

» Ce message peut étre diffusé sur les sites web personnels
et/ou les comptes personnels de réseaux sociaux
(1 méme message publié simultanément sur plusieurs

réseaux sociaux = 1 seul message) Pourquoi cette publication

s n'est pas conforme ?
» Le message ne peut comporter AUCUNE propriété P

olympique ou paralympique. » Association d’un partenaire personnel non

olympique ou non paralympique et des

» La publication du message simple de remerciement ne peut o : .
propriétés olympiques ou paralympiques

étre «sponsorisée».

» |dentification d'un partenaire personnel non
olympique dans le post

» Mention des termes @olympics, «#JO »,
o ¢ «#Ri02016»

Regle 40 | Consignes communication OLY - PARA | ©NOVEMBRE 2021 gevrisesmane
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GOMMUNIGATION
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y 08 CONINUNICATION

PAR Uil PARTENAIRE Pourquoi ces publications sont-elles
OLYIIPICUE ET PARALYIIPIONE conformes ?

«  Compte d’un partenaire
Possib.ilités hors et pend.ant les périodes des Jeux olympique et paralympique
Olympiques et Paralympiques

. . . e s e .. . . «  Messages de félicitations
Les partenaires olympiques ou paralympiques sont autorisés a utiliser I'image des participants a des fins

publicitaires, aux seules conditions suivantes :

» Les partenaires doivent se conformer aux termes du contrat de partenariat olympique et
paralympique conclu avec le CIO, IPC le COJO de Pékin 2022 ou un CNO / CNP (selon le cas) ; i proviae

J2EDFofficiel st fier de la qualification de
CharlinePicon aux #JeuxOlympiques de @Tokyo2020

» lIs doivent obtenir le consentement nécessaire des participants concernés ; et ils doivent
respecter les directives additionnelles relatives aux partenaires olympiques et paralympiques qui
seront énoncées par le CIO / IPC et le CNO / CNP avant la sélection des participants par ledit CNO
/ CNP.

Toyota France
TOYOTA 16 340 abonnés
2 mois «

ance !
el frangais pratiquant "ha
o @

o
i pour les Joux de

Les partenaires olympiques et paralympiques peuvent diffuser des messages publicitaires de félicitations
durant les périodes des Jeux (message d’encouragements, de félicitations).

Les activités publicitaires menées par les partenaires olympiques et paralympiques ne sont soumises a
aucune autre autorisation ou procédure particuliere en dehors des procédures d'approbation habituelles
qui peuvent s'appliquer dans le cadre du contrat liant les partenaires a I'organisation pertinente.

Regle 40 | Consignes communication OLY - PARA | ©NOVEMBRE 2021



09.
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09 CONMNINICATION

PAR Ul PARTENAIRE
PERSONNEL OU FEDERAL

Hors période des Jeux
Possibilités pour un partenaire privé ou fédéral
non olympique / non paralympique

» Autorisation de partager le post d'une fédération ou d’'un athléte sans ou avec
message de félicitations mais SANS usage des propriétés olympiques ou
paralympiques

» Poster en propre pour féliciter I'athléte de sa sélection officielle est autorisé
mais SANS usage des propriétés olympiques ou paralympiques
(avec photo marque blanche ou tenue technique de I'athléte)

» Pas d'autorisation de poster en propre OU de partager un post en utilisant les
propriétés Olympiques ou Paralympiques

Pendant la période des Jeux
Possibilités pour un partenaire privé ou fédéral
non olympique / non paralympique

» Le partenaire fédéral ne peut pas faire la promotion des athletes dans le
cadre d’'une campagne de communication (publicité, relations presse, print...)

Regle 40 | Consignes communication OLY - PARA | ©NOVEMBRE 2021




y 09 GONININICATION

PAR Ul PARTENAIRE
PERSONNEL

Exemples de partage d'un message de remerciement
d'un participant aux Jeux.

Les partenaires non olympiques et non paralympiques peuvent
uniquement adresser un message simple de félicitations dans le cadre
du partage d'une publication qui aura été adressée par le Participant.

Les messages de félicitations non associés a un partage de publication
ne sont pas autorisés.

Regle 40 | Consignes communication OLY - PARA | ©NOVEMBRE 2021

Pourquoi la publication est-elle conforme ?

» Message simple de félicitations

» Image neutre, sans affichage de propriétés
olympiques ou paralympiques

» Message citant le partenaire mais sans
mention de propriétés olympiques ou
paralympiques

~ . Sponsor
~ @NomSponsor

Félicitations & Antoine pour cette
belle réussite sportive avec le
soutien de @NomSponsor

#championne

\\ Antoine Adelisse & ~
: ﬁ, @AntoineAdelisse

Merci @NomSponsor pour son soutien du
premier jour jusqu’a cette médaille de

#Bronze




y 09 GONININICATION

PAR Ul PARTENAIRE
PERSONNEL

Exemples de partage non conforme du message de remerciement

d’'un participant aux Jeux.

La publication n’est pas conforme car :

* La publication de partage par le partenaire personnel

non olympique ou paralympique utilise ici des propriétés olympiques
(Olympique, JO et #Ri02016)

* Le message du Participant associe des propriétés
olympiques et paralympigues a un partenaire personnel non olympique
ou paralympique :

- logo Equipe de France sur la photo

- Tag du partenaire personnel non olympique ou
paralympique dans le post

Régle 40 | Consignes communication OLY - PARA | ©ONOVEMBRE 2021

. Sponsor
 @NomSponsor

Félicitations a Benjamin qui grace
au soutien de #Sponsor a su
relever le défi olympique aux JO
de #Rio2016

L

#Rio2016 se termine... Merci @MNomSponsor
pour votre soutien dans cette aventure
extraordinaire !

. Sponsor
~ @NomSponsor

Felicitations a

@athleteparticipantauxJeux pour

sa performance a Tokyo et cette
belle médaille #Sport #Victoire
#Performance




¥ csvaldisere
Val-d'Isere

y 09 CONINMINICATION i~ 7 Pourquoi la publication ci-dessous
PAR Uil PARTENAIRE A, ) est-elle conforme ?
INSTITUTIONREL

Publications par un partenaire institutionnel tel
qu’un ministéere, une ville ou une station de ski

» Image neutre, sans affichage de
marque ni de propriétés olympiques ou
paralympiques

» Message d'une région, partenaire
institutionnel autorisé a adresser
directement un message de
félicitations a un participant

Au regard du soutien particulier des stations de ski et des
autres partenaires institutionnels tels que les ministeres
ou collectivités territoriales aux athlétes francais, ils
peuvent adresser pour un participant, pendant les .

périodes des Jeux : csvaldisere FIER ! Le Club des Sports de Val d'Isére est

fier de ses athletes @clement.noel & @vmuffatjeandet et

de leurs belles performances @pyeongchang2018. Merci
a vous de nous avoir fait réver et un grand bravo & *
De bon augure pour la suite de la saison X

> 1 message d'encou ragement \ #j02018 #csvaldisere #skiaddict

février 2018

» +1 message de félicitations

La publication ci-dessus n’est pas
conforme car :

Un méme message peut étre publié simultanément sur

plusieurs réseaux sociaux. » Présence de propriétés olympiques /

paralympiques + logo d'un partenaire

La publication doit étre en frangais, sans propriété non olympique ou paralympique sur la

olympique ou paralympique, et ne peut étre photo
«sponsorisée».
(4914 40| Gonelgnes communieation oLY - PARA | CHaVEMERE 1021 o &

pireneesorientoles_toll devientle phus b des frangals | Quel magndlque
ANDESSIGEUP POGT 88 Bpqraneesocienisles | et sllactinF ouecace



y 09 GONININICATION

PAR Ul PARTENAIRE
PERSONNEL OU FEDERAL

La publicité générique

Une publicité générique désigne toute publicité pour une Une publicité :
marque ou entreprise non partenaire olympique ou

paralympigue : »  Respectivement lancée au moins 90 jours avant la période des

Jeux (Olympique ou Paralympique)

» Dont le seul lien avec les Jeux, le CIO, I'PC, Pékin 2022 et/ou

le CNOSF et/ou le CPSF et/ou Paris 2024 et/ou la délégation

olympique ou francaise est que ladite publicité utilise Iimage
d'un participant

» fait I'objet d'une publicité constante pendant cette période

» n‘augmente pas de maniére significative pendant la période
des Jeux

»  Nutilisant aucune image ou vidéo des Jeux e o : :
» Dontle plan de publicité a été communiqué pour information

au CNOSF et a Paris 2024 (par courriel : regle40@cnosf.org)
ou au CPSF (par courriel : medias@france-paralympique.fr)

»  Nutilisant aucune propriété olympique ou paralympique

Régle 40 | Consignes communication OLY - PARA | ©ONOVEMBRE 2021 30


mailto:regle40@cnosf.org
mailto:medias@france-paralympique.fr

y 09 GONININICATION

PAR UN PARTENRIRE
PERSONNEL OUl FEDERAL

La publicité générique

Pourquoi cette publicité est-elle conforme ?

» En supposant que la publicité fasse partie d'une campagne de
longue date avec l'athlete :

» Pas d'utilisation de propriété olympique ou paralympique

» Publicité et slogan génériques, spécifiques a la relation de
I'athléte avec le partenaire personnel

Régle 40 | Consignes communication OLY - PARA | ©ONOVEMBRE 2021
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y 09 GONININICATION

PAR Ul PARTENAIRE
PERSONNEL OU FEDERAL

La publicité générique

Pourquoi cette publicité n’est-elle pas conforme ?

» Utilisation de propriétés olympiques ou paralympiques
sur la photo et dans le texte + logo Pékin 2022 +
mention de JPPEKIN2022. 1oGo

PARTENAIRE

» La publicité crée une association entre le partenaire et
les Jeux.

Sur la route .
d’une médaille paralympique —J B
avec Benjamin Daviet '

REDUCTION DE 20%
SUR LES PRODUITS XXX
AVEC LE CODE JPPEKINZ2022

——

B
==

|
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A Fédé D delalose
FFL  @FFLose

Pourquoi cette publication
n'est-elle pas conforme ?

Bernard et Jacques représenteront la France
a I'occasion des #JeuxOlympiques de Tokyo.
Félicitations les gargons. #Tokyo2020 >

y 10 CONINVNMCATION
PAR UNE FEDERATION

Possibilités de communication pour les fédérations
hors périodes des Jeux

»  Affichage d'un
partenaire fédéral

SELECTIONNES POUR LES JEUX OLYMPIQUES

Annonce des sélections officielles
»  LaFédération est autorisée & communiquer APRES I'annonce officielle de la
sélection par le CNOSF ou le CPSF.
»  Usage autorisé des mentions « jeux OLY / PARA » / « Pékin 2022 » « JOP de Pékin »
«logo Pékin 2022 » dans un cadre éditorial : article web ou print
(ex : revue fédérale, post RS...) sans mention des partenaires de la fédération.

- | emmental

versicherung

FFVoile
@FFVoile

FEWoire

& Tweet

Malgré le report des JO de
@Tokyo2020fr en 2021, la FFVoile
confirme la sélection des douze
athlétes de I'Equipe de France de
Voile, déja validée par le CNOSF. Une
confiance renouvelée pour briller au
Japon [e! dans un an ! #FRAsailing
FAmbitionJapon

~ bit.ly/JOEDFVoile21

o TP e Pourquoi cette publication est-
elle conforme ?

s

Découvrez les athletes tricolores

sélectionnés pour les Jeux . ) .
Olympiques de PyeongChang > »  Affichage d'un partenaire

bit.ly/2rDIbhs L8 olympique et paralympique

.

b £

}-/

FF)oile ‘ BOMS e

v

--

—

=

Tweetez votre réponse.

En piste pour les JO 2018



p 10 CONMNINICATION

PAR UNE FEDERATION
Possibilités de communication pour les fédérations
hors périodes des Jeux
Campagnes de communication Pékin Conférences de presse Pékin
» Autorisation de publier des photos / vidéos en tenue technique ou avec » Autorisation d'organiser des conférences de presse des
équipementier de I'EFR (Le Coq Sportif). sélectionnés en tenue Le Coq Sportif.
» Autorisation de créer un univers graphique sans usage des propriétés - I TSP
OLY / PARA nilogo de Pékin 2022 ni affichage des partenaires > Autorisation Qe declme,r la campagne de communl?atlon fédérale
- (CP /DP, affiches, kakémonos, goodies....) sans affichage des
fédéraux. PP o .
partenaires fédéraux et sans distribution de goodies des
» Faire valider la campagne au CNOSF / CPSF avant diffusion partenaires fédéraux.

» Pasd'usage du logo de Pékin pour de I'usage commercial ou
promotionnel (carte de voeux...)

AGNONS

?& \ n I( Hu e

™Y AVEC HANDISPORT
=




agnifique porte drapeau ! Bravo @teddyriner qui
onserve son titre olympigue +100kilos !
@FranceQlympique

y 10 CONINVNMCATION
PAR UNE FEDERATION

Possibilités de communication pour les fédérations
pendant les périodes des Jeux

France Olympique @ EFranceSlympique - 12 aolt 2016
I jude Médaille o pour @teddyniner | Lo porte-drapeau des Blows remporie
5 findle Face du Jagonais Harasawa !

Pourquoi ces publications sont-
elles conformes ?

Annonce des résultats »  Compte des fédérations

10:45 PM - 12 200t 2016 depuis Nantes, France

r llactivitd sur Twitter

stwents 21 J'airme

»  Annonces des résultats
aprés I'Equipe de France ;

» Annonce des résultats autorisée (alertes médailles) APRES les comptes Equipe de France
avec usage des mentions « jeux OLY / PARA » / « Pékin 2022 » « JOP de Pékin » dans un cadre
éditorial : article web ou print (ex : revue fédérale, post RS...) sans mention des partenaires de
la fédération et sans photo de I'athléte avec la tenue de représentation de I'équipementier
fédéral (mise a disposition des photos CNOSF / CPSF pour posts)

»  Pasde partenaire non
olympique ou non
paralympique

HH Lt ?.—:mmuo
» Partage des publications Equipe de France autorisé avec ou sans message utilisant les e R »  Utilisation des propriétés
termes « jeux OLY / PARA » / « Pékin 2022 » « JOP de Pékin » dans un cadre éditorial : article sl olympiques et

paralympiques tolérées
dans ce cas

web ou print (ex : revue fédérale, post RS...) sans mention des partenaires de la fédération.

»  Pasde mentions des

Campagnes de communication , o
partenaires des fédérations

» Maintien des campagnes de communication autorisé si initiées avant les périodes des JOP
(sans usage des propriétés olympiques et paralympiques et sans mention des partenaires
fédéraux).

47 P8 - 9 sept. 2018 - Twitter for Phone
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10 CONINNINICATION
PAR UNE FEDERATION

Possibilités de communication pour les fédérations
pendant les périodes des Jeux

Relais de la communication EFR

» Partages possibles des posts de I'Equipe de France avec ou sans message utilisant
les termes « jeux OLY / PARA » / « Pékin 2022 » « JOP de Pékin » dans un cadre
éditorial : article web ou print (ex : revue fédérale, post RS...) sans mention des
partenaires de la fédération.

Relations presse

» Relais de toutes les demandes médias aupres des équipes presse CNOSF / CPSF sur
place et a Paris.

» Envoi possible par la fédération d'un communiqué de presse d'annonce de
médailles / de suivi des résultats avec mention du contact médias CNOSF ou CPSF
sur place et sans affichage des partenaires de la fédération.
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11 CONTACTS

Ensemble vers Pékin

Ce guide non exhaustif vise a compléter la note d'application de I'article 40 de la Charte
olympique du CIO et de la regle de sponsoring & publicité de |'athlete de I'lPC pour la
France et la délégation frangaise aux Jeux Olympiques et Paralympiques de Pékin 2022.
Les campagnes génériques doivent étre transmises par mail a regle40@cnosf.org pour les
Jeux Olympiques et a medias@france-paralympique.fr pour les Jeux Paralympiques. Les
participants bénéficient d'un accompagnement du CNOSF ou du CPSF et de Paris 2024
pour la préparation des Jeux Olympiques ou Paralympiques de Pékin.

Contacts

partenariats@paris2024.org regle40@cnosf.org m.watelle@france-paralympique.fr

Le CNOSF, le CPSF et Paris 2024 souhaitent remercier les athletes ayant participé a la
rédaction de la note d'application de la regle 40 et de la regle de sponsoring & publicité
de l'athlete ainsi qu'a la réalisation de ce guide explicatif.

GUIDE D’APPLICATION EN

Régle 40 | Consignes communication OLY - PARA | ©ONOVEMBRE 2021



mailto:regle40@cnosf.org
mailto:medias@france-paralympique.fr
mailto:regle40@cnosf.org
mailto:m.watelle@france-paralympique.fr
https://international.franceolympique.com/cnosf/actus/8192-guide-dapplication-de-la-rgle-40-du-cio-pour-la-dlgation-olympique-franaise.html
mailto:partenariats@paris2024.org

12 GLOSSAIRE

ClO:
CNO:
CNOSF:
OLY:

CPSF:
CNP:
IPC:

PARA :

COJO(P):
JOP:
EFR:
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